§ 1. Postanowienia ogoélne

1. Niniejszy Regulamin okresla zasady i warunki Promocji prowadzonej przez organizatora
pod nazwg ,Kod Rabatowy za Duze Zakupy” (dalej: ,Promocja”).

2. Organizatorem Promociji jest Machej Holding sp. z 0. 0. — prowadzacy sklep internetowy
dostepny pod adresem gastromania.pl (dalej: ,Organizator” lub ,Sklep”).

3. Promocja prowadzona jest na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

4. Udziat w Promocji jest dobrowolny i bezptatny — Uczestnik nie ponosi zadnych
dodatkowych kosztéw z tytutu samego przyznania Kodu Rabatowego.

5. Regulamin jest dostepny bezptatnie na stronie internetowej Sklepu oraz w siedzibie
Organizatora.

6. Do spraw nieuregulowanych niniejszym Regulaminem stosuje sie przepisy powszechnie
obowigzujgcego prawa polskiego, w szczegolnosci: Kodeksu cywilnego, ustawy z dnia 30
maja 2014 r. o prawach konsumenta oraz ustawy z dnia 11 marca 2004 r. o podatku od
towardw i ustug.

§ 2. Definicje
llekro¢ w niniejszym Regulaminie uzyte sg ponizsze terminy, nalezy rozumiec je w nastepujacy
sposob:

1) Organizator - Machej Holding sp. z 0. 0. z siedzibg w Gliwicach, prowadzgca sklep
internetowy gastromania.pl.

2) Uczestnik - Osoba fizyczna, prawna lub jednostka organizacyjna nieposiadajgca
osobowosci prawnej, ktora dokonata zakupu Produktu Gtéwnego w Sklepie i spetnita
warunki Regulaminu.

3) Konsument - Uczestnik bedacy osobg fizyczng dokonujgcg zakupu w Sklepie
niezwigzanego bezposrednio z jego dziatalnoscig gospodarczg lub zawodowa (art. 221
Kodeksu cywilnego).

4) Przedsiebiorca - Uczestnik bedacy osobg prawng, osobg fizyczng prowadzacag
dziatalnos¢ gospodarczg lub jednostkg organizacyjng nieposiadajgcg osobowosci
prawnej — z wytgczeniem Jednostek Budzetowych i Konsumentow.

5) Jednostka Budzetowa - Szkoty, uczelnie wyzsze, instytuty badawcze oraz inne
podmioty finansowane ze $rodkéw publicznych, ktére dokonujg zakupu na podstawie
oficjalnego zamdwienia lub podpisanej umowy.

6) Produkt Giéwny - Wybrany produkt dostepny w Sklepie, ktérego zakup uprawnia do
otrzymania Kodu Rabatowego. Ewentualny fakt objecia Promocjg oraz wartosé
przypisanego Kodu Rabatowego sg kazdorazowo wskazane na stronie danego
produktu w Sklepie.

7) Kod Rabatowy - Unikalny cigg znakéw (generowany przez system Sklepu), stanowigcy
obietnice udzielenia przez Organizatora okreslonej kwotowej obnizki ceny (rabatu
transakcyjnego) przy nastepnym zakupie w Sklepie. Kod Rabatowy nie jest bonem,
voucherem ani Srodkiem pienieznym — jest wylgcznie warunkowym prawem do
uzyskania rabatu cenowego.

8) Drugi Koszyk - Kolejne zamdwienie ztozone przez Uczestnika w Sklepie, przy ktérego
realizacji Uczestnik korzysta z Kodu Rabatowego.

9) Regulamin - Niniejszy Regulamin Promoc;ji ,Kod Rabatowy za Duze Zakupy”.

10) Sklep - Sklep internetowy prowadzony przez Organizatora pod adresem
gastromania.pl.



§ 3. Kod Rabatowy
Kod Rabatowy stanowi wytgcznie obietnice udzielenia rabatu cenowego (rabatu
transakcyjnego) na przyszty zakup. Nie jest on bonem towarowym w rozumieniu ustawy z
dnia 11 marca 2004 r. o VAT, voucherem, kartg podarunkowg, srodkiem pienieznym,
nagrodg ani sprzedazg premiowa.

. Wydanie Kodu Rabatowego przez Organizatora jest zdarzeniem neutralnym podatkowo i

nie stanowi podstawy do wystawienia faktury, VAT ani zadnego innego dokumentu
ksiegowego.

Korzys¢ ekonomiczna dla Uczestnika materializuje sie wytacznie w momencie realizacji
Kodu Rabatowego, czyli w chwili ztozenia i optacenia Drugiego Koszyka. Podstawg
opodatkowania VAT w Drugim Koszyku jest kwota faktycznie zaptacona przez Uczestnika
(to jest po odliczeniu rabatu).

Po stronie Uczestnika korzystanie z Kodu Rabatowego nie generuje przychodu
podlegajgcego opodatkowaniu podatkiem dochodowym, poniewaz stanowi ono wytgcznie
obnizenie ceny zakupu, a nie otrzymanie nagrody lub swiadczenia niepienieznego.

§ 4. Zasady ogolne Promogiji
Uczestnik, ktéry dokona zakupu wskazanego Produktu Gtéwnego w Sklepie po cenie
widocznej na stronie produktu, otrzymuje Kod Rabatowy uprawniajgcy do obnizenia ceny
przy kolejnym zakupie w Sklepie.

. Wartos¢ kwotowa Kodu Rabatowego przypisana do danego Produktu Giéwnego jest

kazdorazowo wskazana na stronie tego produktu w Sklepie. Wartos¢ ta moze réznié sie w
zaleznosci od rodzaju i wartosci zakupionego Produktu Gtéwnego.

Kod Rabatowy generowany jest przez system Sklepu jako unikalny cigg znakéw
przypisany do konkretnego Uczestnika.

Kod Rabatowy jest wazny przez okres 3 (trzech) miesiecy od daty jego wygenerowania
przez system Sklepu. Po uptywie tego terminu Kod Rabatowy wygasa i nie moze byc¢
zrealizowany.

. Jeden Kod Rabatowy moze zosta¢ wykorzystany jednorazowo, do jednego zamowienia w

Sklepie.

Kod Rabatowy mozna zrealizowac¢ wytgcznie w Sklepie internetowym gastromania.pl, przy
zakupie produktéw w cenach widocznych na stronach produktowych Sklepu.

Kod Rabatowy moze zosta¢ zrealizowany réwniez przy zakupie Produktu Gtéwnego,
ktérego nastepstwem jest uzyskanie przez Uczestnika kolejnego Kodu Rabatowego.

§ 5. Warunki wykluczajace przyznanie Kodu Rabatowego
Kod Rabatowy nie przystuguje, jezeli przy zakupie Produktu Gtéwnego zostata
zastosowana indywidualna obnizka ceny (rabat negocjacyjny), tzn. cena faktycznie
zaptacona za Produkt Gtéwny byta nizsza od ceny regularnej widocznej na stronie
produktu w Sklepie w chwili sktadania zamowienia.
Kod Rabatowy nie moze zostaé uzyty przy zakupach realizowanych poza Sklepem
internetowym gastromania.pl (w tym w ramach uméw ramowych, projektow przetargowych
lub zamowien sktadanych kanatami poza sklepem internetowym).
Kod Rabatowy nie moze zostac potgczony z innymi kodami rabatowymi w ramach jednego
zamowienia.



§ 6. Zasady rozliczania Kodu Rabatowego przy Drugim Koszyku

. Wartos¢ Kodu Rabatowego pomniejsza cene produktéw w Drugim Koszyku na etapie

skladania zamowienia w Sklepie.

Jezeli tgczna wartos¢ Drugiego Koszyka jest wyzsza od wartosci Kodu Rabatowego,
Uczestnik doptaca roznice.

Jezeli faczna warto$¢ Drugiego Koszyka jest nizsza od wartosci Kodu Rabatowego, Kod
Rabatowy realizowany jest do wysokosci wartosci Drugiego Koszyka. Niewykorzystana
czesc¢ wartosci Kodu Rabatowego przepada i nie podlega wyptacie, zamianie na gotowke
ani przeniesieniu na kolejne zaméwienie.

Kwota do zaptaty przez Uczestnika w Drugim Koszyku wynosi co najmniej 1,23 zt brutto
(1,00 zt netto). Jezeli po zastosowaniu Kodu Rabatowego kwota do zaptaty bytaby nizsza
od tej wartoéci, Kod Rabatowy zostaje zrealizowany w maksymalnej dopuszczalnej
wysokosci tak, aby kwota do zaptaty wyniosta 1,23 zt brutto. Kazda pozycja na fakturze
posiada wartos¢ co najmniej 1,00 zt netto. Kwota ta jest opodatkowana VAT wedtug stawki
wtasciwej dla danego towaru.

Faktura lub paragon wystawiane sg na kwote faktycznie zaptacong przez Uczestnika po
odliczeniu rabatu.

§ 7. Grupy Uczestnikow i moment wydania Kodu Rabatowego

l. Przedsiebiorcy

1.

Warunkiem uzyskania Kodu Rabatowego przez Przedsiebiorce jest dokonanie 100%
przedptaty za Produkt Gtowny.

Kod Rabatowy zostaje wygenerowany i wystany na adres e-mail Uczestnika bedacego
Przedsiebiorcg po zaksiegowaniu petnej kwoty zamodwienia na rachunku bankowym
Organizatora.

Za date wygenerowania Kodu Rabatowego przyjmuje sie dzien roboczy nastepujacy po
dniu zaksiegowania ptatnosci.

Il. Jednostki Budzetowe

1.

Biorgc pod uwage specyfike rozliczen Jednostek Budzetowych, Organizator dopuszcza
wydanie Kodu Rabatowego na podstawie oficjalnego, pisemnego zamdwienia publicznego
lub podpisanej umowy kupna-sprzedazy — jeszcze przed wptywem srodkéw na rachunek
Organizatora.

Warunkiem wydania Kodu Rabatowego przed zaptatg jest ztozenie przez Jednostke
Budzetowg oficjalnego zamdwienia na papierze firmowym lub podpisanie umowy, a takze
potwierdzenie Organizatora o przyjeciu zamdwienia do realizaciji.

Kod Rabatowy traci waznos¢ z mocy prawa w przypadku nieuiszczenia ptatnosci w
terminie wskazanym na fakturze. Organizator zastrzega sobie prawo do uniewaznienia
Kodu Rabatowego i zgdania zwrotu uzyskanych w ten sposob korzysci, jesli zamowienie
zostato odwotane lub ptatno$¢ nie wptyneta.

lll. Konsumenci

1.

Jezeli Produktem Gtéwnym jest urzadzenie lub towar wytwarzany na podstawie
indywidualnej specyfikacji Konsumenta (w tym produkt skonfigurowany zgodnie z
wymogami Konsumenta), stosuje sie nastepujgce zasady:



1)

2)

3)

4)

Produkt wytwarzany na zamdéwienie jest towarem nieprefabrykowanym w rozumieniu
art. 38 pkt 3 ustawy z dnia 30 maja 2014 r. o prawach konsumenta (dalej: ,UPK”),
wyprodukowanym wedtug specyfikacji Konsumenta lub stuzgcym zaspokojeniu jego
zindywidualizowanych potrzeb.

Konsumentowi nie przystuguje prawo odstgpienia od umowy dotyczacej takiego
towaru.

Kod Rabatowy zostaje wygenerowany i wystany Konsumentowi niezwtocznie po
uznaniu ptatnosci za Produkt Gtéwny. Za date wygenerowania przyjmuje sie dzien
roboczy nastepujgcy po wptywie petnej kwoty.

Przy sktadaniu zamdéwienia na taki towar, Konsument zostaje wyraznie poinformowany
0 wylgczeniu prawa odstgpienia od umowy i sktada stosowng zgode (potwierdzenie),
zgodnie z art. 38 pkt 3 UPK.

. Jezeli Produktem Gtéwnym jest towar dostepny ogdlnie (niebedgcy towarem wytwarzanym

na zamoéwienie), stosuje sie nastepujgce zasady:

1)

2)

3)

Konsument zachowuje prawo odstgpienia od umowy zakupu Produktu Gtéwnego na
zasadach ogolnych.

Kod Rabatowy zostaje wygenerowany po optaceniu Produktu Gtéwnego, jednak nie
wczesniej niz po uptywie 14-dniowego terminu do odstgpienia od umowy. Organizator
moze zdecydowac o wczesniejszym wydaniu Kodu — w takim wypadku zastosowanie
majg zasady opisane w ust. 3 ponizej.

Jezeli Organizator zdecyduje sie wyda¢ Kod Rabatowy przed uptywem terminu
odstgpienia od umowy, a nastepnie Konsument skutecznie odstgpi od umowy zakupu
Produktu Gtéwnego, Organizator potrgca warto$¢ wykorzystanego Kodu Rabatowego
ze zwracanej Konsumentowi kwoty. Jezeli Kod Rabatowy nie zostat jeszcze
wykorzystany, wygasa z mocy prawa z chwilg ztozenia skutecznego oswiadczenia o
odstgpieniu od umowy.

§ 8. Zasady szczego6towe Kodu Rabatowego

Kod Rabatowy jest przypisany do konkretnego Uczestnika (identyfikowanego przez
adres e-mail podany przy rejestracji lub sktadaniu zaméwienia, numer NIP — w
przypadku Przedsiebiorcow lub Jednostek Budzetowych).

Kod Rabatowy nie moze by¢ przenoszony, odsprzedawany ani udostepniany osobom
trzecim. W przypadku stwierdzenia takiego naruszenia Organizator ma prawo
uniewazni¢ Kod Rabatowy bez dodatkowych formalnosci.

W przypadku zakupu Produktu Gtéwnego przez Przedsiebiorce, Kod Rabatowy jest
przypisany do NIP danego podmiotu i moze by¢ zrealizowany przez dowolny dziat lub
pracownika dziatajgcego w imieniu tego podmiotu.

§ 9. Reklamacje

. Wszelkie reklamacje dotyczgace Promocji nalezy kierowacC drogg elektroniczng na

adres e-mail wskazany na stronie Sklepu w zaktadce ,Kontakt” lub listownie na adres
siedziby Organizatora.

Reklamacja powinna zawieraé: imie i nazwisko lub firme Uczestnika, adres e-mail
powigzany z kontem w Sklepie, numer zamdwienia na Produkt Gtéwny, opis problemu
i zgdanie.



g

Organizator rozpatruje reklamacje w terminie 14 dni roboczych od ich otrzymania,
informujgc Uczestnika o decyzji na wskazany adres e-mail.

Konsument ma prawo skorzysta¢ z pozasgdowych sposobdw rozpatrywania
reklamaciji.

§ 10. Ochrona Danych Osobowych

. Administratorem danych osobowych Uczestnikéw bedgcych osobami fizycznymi jest

Machej Holding sp. z 0. o.

Dane osobowe Uczestnikéw przetwarzane sg w celu obstugi Promocji, na podstawie
art. 6 ust. 1 lit. b RODO (wykonanie umowy oraz dziatania przed zawarciem umowy)
lub art. 6 ust. 1 lit. f RODO (prawnie uzasadniony interes Organizatora polegajagcy na
prowadzeniu dziatan marketingowych).

Szczegotowe informacje o przetwarzaniu danych osobowych, w tym o prawach
Uczestnikébw (dostep, sprostowanie, usuniecie, ograniczenie przetwarzania,
przenoszenie danych), dostepne sg w Polityce Prywatnosci Sklepu.

§ 11. Postanowienia Koncowe
Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany niniejszego Regulaminu z waznych
przyczyn, w szczegélnosci w przypadku zmiany przepisow prawa lub zmiany
warunkoéw technicznych prowadzenia Sklepu. Zmiana Regulaminu nie dotyczy Kodéw
Rabatowych juz wydanych — do nich stosuje sie Regulamin obowigzujgcy w chwili ich
wydania.
Organizator zastrzega sobie prawo do zawieszenia lub zakonczenia Promocji w
dowolnym momencie, bez wptywu na prawa Uczestnikédw posiadajgcych Kody
Rabatowe wydane przed datg zawieszenia lub zakonczenia.
Niniejszy Regulamin wchodzi w zycie z dniem jego ogtoszenia na stronie Sklepu.
Ewentualne spory miedzy Uczestnikiem bedgcym Konsumentem a Organizatorem
rozstrzygane sg przez sad powszechny wtasciwy wedtug przepiséw ogoélnych. Spory
miedzy Przedsiebiorcg lub Jednostkg Budzetowg a Organizatorem rozstrzygane sg
przez sad powszechny wtasciwy dla siedziby Organizatora.



